
ONLINE-LEHRGANG
„ZERTIFIZIERTER

MR-SOCIAL MEDIA MANAGER“



„LERNEN IST WIE RUDERN 
GEGEN DEN STROM. 
SOBALD MAN AUFHÖRT, 
TREIBT MAN ZURÜCK“.
BENJAMIN BRITTEN
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KURSBESCHREIBUNG

Sie haben bereits erste Erfahrungen im Social Media Marketing gemacht oder planen 
demnächst den Einsatz von Social Media in Ihrem Maschinenring? In unserem Online-
Lehrgang „Zertifizierter MR-Social Media Manager“ lernen Sie, Ihren Auftritt zu 
professionalisieren, die Effizienz Ihrer Maßnahmen zu steigern und Ihre Erfolge 
messbar zu machen. Gemeinsam erarbeiten wir eine Strategie, wie Sie Social Media 
erfolgreich und Schritt für Schritt in Ihrem Maschinenring implementieren.

Wir informieren Sie über aktuelle Entwicklungen auf den wichtigsten Social-Media-
Plattformen. Wir diskutieren mit Ihnen, welche Plattformen für Ihre strategischen 
Ziele Ihres Maschinenrings sind. Sie erfahren, wie Sie Inhalte generieren, die für Ihre 
Mitglieder spannend und relevant sind. Wir üben den digitalen Dialog und bereiten Sie 
auf den Umgang mit Shitstorms vor.

Der Lehrgang qualifiziert Sie in kompakter Form zum Social Media Manager und 
unterstützt Sie dabei, Social Media für Ihre Ziele einzusetzen. 

Worum geht es in diesem Lehrgang?
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IHRE MODULE

• Modul 1: 
Überblick über Social Media Kanäle

• Modul 2: 
Facebook für alle, die keine Zeit haben

• Modul 3: 
Rechtliche Themen im Social Media Kontext

• Modul 4: 
Texten für Social Media

• Modul 5: 
Krisenmanagement für Social Media

• Modul 6: 
Wie mache ich gute Fotos?

• Modul 7: 
Werbeanzeigenmanager Facebook/Instagram
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IHRE VORTEILE

• Die Online-Workshops sind leicht verständlich 
aufbereitet.

• Die Kurseinheiten finden online statt. Sie sparen Zeit 
und Reisekosten.

• Sie trainieren mit Fachexperten, die das Wissen aus 
der Praxis für die Praxis vermitteln.

• Sie trainieren im kleinen Kreis mit maximal 12 
Teilnehmern pro Kurs.
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FRAGEN & ANTWORTEN

Wie läuft der Lehrgang ab?

Wir treffen uns zum vereinbarten Zeitpunkt in einem virtuellen Klassenraum. Im 
virtuellen Klassenraum treffen Sie Ihren Referenten und andere Teilnehmer. Die 
Online-Workshops werden aufgezeichnet. Die Aufzeichnungen sowie andere 
Unterlagen zum Online-Lehrgang finden Sie in unserem 
Lernmanagementsystem. Im Lernmanagementsystem befinden sich auch kleine 
Aufgaben zum Lehrgang, sie Sie zwischen den Online-Workshops erledigen 
sollen. Dort können Sie auch Ihre Fragen an unsere Referenten stellen und sich 
mit anderen Teilnehmern austauschen.

Was passiert, wenn ich einen Termin nicht wahrnehmen kann?

Das ist kein Problem. Sie können sich im Nachgang eine Aufzeichnung 
anschauen und sich bei inhaltlichen Fragen an unsere Referenten wenden.

Was benötige ich für die Teilnahme?

Sie benötigen nur eine gute Internetverbindung, einen Browser 
(Chrome/Firefox/Safari) und ein Headset.

Wie hoch ist der Lehrgangspreis?

Die Investition für diesen siebenwöchigen Lehrgang beträgt 395 Euro netto.



MODUL 1: 
ÜBERBLICK ÜBER SOCIAL MEDIA KANÄLE
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MODUL 1

Facebook, Instagram, Snapchat, YouTube - das sind nur eine Handvoll der gängigsten Social Media 
Kanäle, die weltweit vertreten sind. Maschinenringe haben heute zahlreiche Möglichkeiten, mit ihren 
Mitgliedern und mit Kunden zu kommunizieren. Aber welcher Weg ist der Richtige? Und was muss man 
tun, um auch wirklich gefunden und wahrgenommen zu werden? 

Um Euch bei der Auswahl der richtigen Social Media Kanäle für Euren Maschinenring zu unterstützen, 
geben wir in diesem Online-Workshop einen detaillierten Überblick über die wichtigsten Social Media 
Plattformen. Wir werfen dabei einen genauen Blick auf die sozialen Netzwerke selbst und geben einen 
Überblick darüber, mit welcher Art von Content die jeweiligen Kanäle bespielt werden müssen.

Termin: 17.06.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr

Referent: Patrick Fischer

Überblick über Social Media Kanäle

Welches soziale Netzwerk ist das Richtige für meinen Maschinenring?



MODUL 2: 
FACEBOOK FÜR ALLE, DIE KEINE ZEIT HABEN
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MODUL 2
Facebook für alle, die keine Zeit haben

Betreuen Sie Ihre Social Media Kanäle trotz fehlender Zeit! 

Von Rund 7.7 Milliarden Menschen, die unsere Erde bevölkern, nutzen bereits 3,4 Milliarden soziale Medien. Damit Unternehmen über Facebook, 

Instagram und Co. Aufmerksamkeit erhalten, müssen sie vor allem eins tun: Zeit investieren. Doch was, wenn Ihre Geschäftsstelle die Wichtigkeit 

dieser Kanäle zwar erkannt, jedoch keine freien Kapazitäten geschaffen hat? 

Glückwunsch. Sie haben das große Los gezogen und dürfen nun neben Ihrer eigentlichen Aufgabe die Social Media Kanäle für Ihren Maschinenring 

betreuen. Damit sind Sie keine Ausnahme. Schneller, höher, weiter – dass Sie bereits mit Ihren jetzigen Tätigkeiten ausgelastet sind hat bei der 

Verteilung dieser Aufgabe keine Rolle gespielt? Sie haben zwar richtig Lust, ein neues Themengebiet zu betreuen und sich dort einzuarbeiten, doch 

wissen Sie nicht, wie sich das im Arbeitsalltag integrieren lässt? Freundschaftsanträge bestätigen, Nachrichten beantworten und dann ist da noch die 

Krux, immer wieder neue Inhalte für Ihre Kanäle zu finden, um auch relevant bei Ihren Mitgliedern zu sein. Wer soll das denn neben seiner 

Hauptaufgabe stemmen können? 

Beenden Sie diese Zweifel, denn wir zeigen Ihnen, wie Sie Ihre Kanäle mit minimalem Zeitaufwand betreuen. 

Inhalte

• Social Media Monitoring und Management Tools: So behalten Sie ganz einfach den Überblick

• Prioritäten – Wie Sie diese zielgerichtet setzen; Planung ist alles – Ihre Kommunikationsplanung

• Managen Sie Ihre Beiträge - Beiträge vorplanen und einstellen

• Woher bekomme ich Inhalt? Die Balance zwischen eigenen und fremden Inhalten 

• Zeitmanagement – Wie Sie mit Routine in Ihrem Arbeitsalltag Zeit schaffen

Termin: 25.06.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr, Referent Ines Plapperer



MODUL 3: 
RECHTLICHE THEMEN IM SOCIAL MEDIA KONTEXT
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MODUL 3
Rechtliche Themen im Social Media Kontext

Die wichtigsten Grundsätze für Social Media

Wer Texte und Fotos veröffentlicht, muss sich an ein paar rechtliche Spielregeln halten. 

Auch in den sozialen Medien gelten das Urheberrecht, das Recht am eigenen Bild, aber 

auch Presserecht und wettbewerbsrechtliche Regeln. Klingt kompliziert, ist aber gar nicht 

so schwer, wenn man einmal verstanden hat, wie hochwertiger Content gemacht wird. 

Denn wenn Texte und Anzeigen professionell gemacht werden, ist die rechtliche Seite 

auch kein Problem. Der Workshop gibt einen Überblick, wie Themen so in sozialen Medien 

veröffentlicht werden, dass sie wirken. Ohne rechtliche Probleme. 

Termin: 30.06.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr

Referent: Guido Krisam



MODUL 4: 
TEXTEN FÜR SOCIAL MEDIA
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MODUL 4
Texten für Social Media

Wie sieht der perfekte Instagram oder Facebook-Post aus? 

Wie sieht der perfekte Post aus, mit dem Sie den Nerv Ihrer Zielgruppe auf Facebook & Co. erreichen können? Lieber im Strom der anderen mit 

schwimmen oder durch kreative Texte in den Social Media Kanälen auffallen? Doch zum perfekten Post gehört nicht nur der Text, sondern auch 

andere Faktoren, wie das Bild, machen das Ganze erst rund. Und kaum ist der Post fertig, kommen noch weitere Fragen auf. Wann ist denn meine 

Zielgruppe am ehesten auf Facebook oder Instagram unterwegs? 

In diesem Online-Workshop bekommen Sie hilfreiche Tipps & Tricks mit, damit Ihnen das Texten von Posts, passenden Bildunterschriften und der 

Kreation von Instagram Stories leichter von der Hand geht. 

Die Inhalte im Detail:

▪ Der perfekte Post - gibt es den? Textlänge - hilft viel auch viel?

▪ Content is King oder doch King Kong?

▪ Praktische Tipps & Tricks für Ihren Social Media Alltag 

▪ Der Text steht doch wann soll gepostet werden?

▪ Text = #lonelyhero oder doch eher #rudeltier? 

Termin: 09.07.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr

Referent: Patrick Fischer



MODUL 5: 
KRISENMANAGEMENT FÜR SOCIAL MEDIA
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MODUL 5
Krisenmanagement für Social Media

Wie man sich auf einen Shitstorm vorbereitet

Alle wollen auf Social Media Klicks, Likes und Fans. Aber gerade landwirtschaftliche Themen 

ziehen auch viele Kritiker und Trolle an. Wie man mit negativen Äußerungen auf Social Media 

umgeht und so einen Shitstorm gar nicht erst entstehen lässt, ist das Thema dieses Online 

Workshops. 

Termin: 16.07.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr

Referent: Guido Krisam



MODUL 6: 
WIE MACHE ICH GUTE FOTOS?
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MODUL 6
Wie mache ich gute Fotos

Foto-Content für Social Media erstellen

Gute Fotos sind für die erfolgreiche Arbeit in den sozialen Medien ein absolutes Muss. Aber was sind 
gute Fotos, was macht sie aus und wie können Sie genau die Fotos machen, die Sie für Ihre Zielgruppe 
benötigen? 

Wir zeigen Ihnen, wie Bildsprache funktioniert, welche Formate für welches Medium gut geeignet sind 
und wie Sie das Beste aus Ihren Fotos herausholen.

Termin: 21.07.2020 von 09:30 – 11:00 Uhr

Referent: Patrick Fischer



MODUL 7: 
WERBEANZEIGENMANAGER FACEBOOK/INSTAGRAM
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MODUL 7 → ALS VIDEOAUFZEICHNUNG
Werbeanzeigenmanager Facebook/Instagram

Wie setze ich Facebook als Werbetool für mein Maschinenring ein?

Entdecken Sie Facebook nicht nur als soziales Netzwerk, um mit Ihren Mitgliedern im Kontakt zu bleiben. Wir geben Ihnen einen

kleinen Einblick in das mächtige Werbetool des größten sozialen Netzwerks der Welt.

Hier die Inhalte des Online-Workshops:

• Der Werbeanzeigenmanager

• Zielgruppensegmentierung 

• Wichtige Kennzahlen

• Auswertung und Analyse von Werbeanzeigen 

Facebook-Ads ist ein sehr umfangreiches Werbenetzwerk mit unzähligen Möglichkeiten. Wir möchten Ihnen dieses Tool nicht 

verheimlichen und geben Ihnen in diesem Modul einen kleinen Einblick. 

Termin: nach Vereinbarung

Referent: Ines Plapperer
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ANSPRECHPARTNER

Wenn Sie weitere Informationen benötigen, rufen Sie uns 
einfach an. 
Wir sind gerne für Sie da.

Bundesverband der Maschinenringe e.V.
Akademie der Maschinenringe

Magdalena Körber

Am Maschinenring 1

86633 Neuburg a. d. Donau

T 08431 6499-1067

F 08431 6499-1071

akademie@maschinenringe.com


